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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir

SECAP|:ima"
SOSYAL MEDYR POLITIKASI

YEREL SANAYi VE TARIMIN iKLIM DEGiSiKLIGINE UYUMUNUN ARTIRILMASI PROJESI | TR2020/DG/01/A2-01/207
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'Bu yayin, Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. igeri{;i yalmzca Tiirkeli Belediyesi ve Akademisyenler Birligi Dernegi sorumlulugundadir ve her
zaman Avrupa Birligi'nin goriislerini yansitmaz
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GIRiS

Bu calisma, Turkiye ve AB Arasinda
Sehir Eslestirme -ll, Yesil Bir Gelecek
Icin Sehir Eslestirme Programi
kapsaminda gerceklestirilen

“Increasing Climate Change
Adaptation of Local Industry and

Agriculture Projesi” kapsaminda ) I
Akademisyenler Birligi Dernegi, Turkeli },ﬁ (ﬁj 3
Belediyesi ve Vilkaviskis Belediyesi h %
konsorsiyumu tarafindan ydartttlen -
projenin 5 ve 10. Aylari arasindaki )
farkindalik olusturma asamasi ve 2050 i W "

yilinda kadar stirecek Farkindalik
Artirma Eylem Planidir. Eylem Plani
kapsaminda genel stireg¢ aktariimis,

hedef kitle tanimlanmis ve farkindalik IR |
olusturma icin ¢esitli yol haritalari P f
cikartilmistir. Bu yol haritalarini genel Ny

olarak Ug¢ ayri kategoride
degerlendirmek mimkunduir.
Bunlardan ilki sosyal medya
kampanyalari ile kurulacak iligkilerdir.
Her yol haritasi dncesinde genel
politikaya deginilmistir.

TURKELP’NIN SECAPI, SURDURULEBILIR KALKINMAYA VE
IKLIM DEGISIKLIGINE UYUM KAPASITESININ
ARTIRILMASINA KATKIDA BULUNMAYI AMACLAMAKTADIR.
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SOSYAL MEDYA
POLITIKASI

Proje  kapsaminda  olusturulmasi
hedeflenen farkindalik adina sosyal
medyanin etkin kullaniimasi, maliyet
ve ulasilabilirlik acisindan 6nem arz
etmektedir. Bu kapsamda sosyal
medya faaliyetleri  bir taraftan
takipcilerin  ilgisini  cekmeye ve
farkindalik olusturmaya yonelik icerik
sunmak odakl calisirken bir yandan
da proje kapsaminda daha detayl
belge ve metinlere yonlendirme iglevi
gormelidir. Her ne kadar cesitli
algoritmalar ile sosyal medyadan
olusabilecek bir farkindalik mumkin
olsa da halihazirda taninan isim veya
sayfalardan paylasim ve etkilesim
destedqi almak, olusturulmasi
hedeflenen farkindalik adina fayda
saglayacaktir. Nitekim Thorson ve
Wells'in yaptigi calismanin (2016) da
gosterdigi Uzere sosyal medyada
akista One clkmak i¢in taninir

hesaplarin  yénlendirici giicii  ¢ok SOSYAL MEDYANIN

ylksektir.  Paylasilan iceriklerde, ETKIN KULLANILMASI
projenin sarih bir sekilde agiklanmasi, MALIYET VE ’

R

“FARKINDALIK ADINA

|/r\nr\r\rr\i\ nimiin III 1vi |mr\r\| |/im llllllll
AUIISUISIyUlTIULT RUTUITIDAl NIHTHIYITIUCT |

uyumlu bir renk paleti olusturulmas ULASILABILIRLIK

ve proje boyunca ayni tasarim diline ACISINDAN ONEM

sadik kalinmasi takipciler ile kurulacak .
liski baglaminda faydah olarak  +\"< ETMEKTEDIR

degerlendiriimektedir. Sosyal medya
paylasimlarinin genel itibariyla es
zamanli ve tutarl olmasi
gerekmektedir. die



FACEBOOK

Dtinya Uzerindeki 4 Milyar 900 milyon
sosyal medya kullanicisi arasinda 2
Milyar 900 milyon ile en ¢ok
kullaniclya sahip olan Facebook
(Buyukdogan, 2024), sundugu c¢oklu
ortam paylasimi ve gruplar arasi
etkilesim ile proje ve hedefleri
hakkinda farkindalik olusturmak
adina 6nem arz etmektedir.
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Bu kapsamda Turkeli’de bulunan
Facebook gruplariyla iletisim kurmak
ve hedef kitleye ulasmak miamktnddr.
Ayrica Facebook’un baglanti
paylasmakta sundugu kolaylik ile
gerek proje kapsaminda yapilan
haberlerin paylasiimasi gerek ise
diger sosyal medya platformlari
veyahut konsorsiyuma dahil olan
kurum ve kuruluslarin iceriklerini
paylasmak ve genel aliclya sunmak
muimkdndur.



TIKTOK

Z kusag tarafindan eglenceli icerikler sundugu, gelismis
filtreleri icinde barindirdigi, kullaniciyi bilgilendirici icerikleri
barindirmasi, kullanim kolayhgi saglamasi, video
surelerinin kisa sireli olmasi, hizli ve akici bir algoritmaya
sahip olmasi ve muzik dinletisi saglamasi sebebiyle (Tam,
2022) ragbet goren TikTok uygulamasi, proje hedeflerinin
genc nesillere aktariimasi ve ilgilerini cekmesi acisindan
Onem arz etmektedir

TikTok'ta paylasilacak iceriklerde ilk 1.5 saniyenin ilgi
cekmek icin 6nemli oldugu unutulmamalidir. Bu videolar
hazirlanirken sikici ve niceliksel bilgiler vermek yerine ilgi
cekici ve eglenceli icerikler sunmak gerekmektedir. Nitekim
TikTok, dzellikle kirsaldaki gencler arasinda ragbet
gormektedir ve Turkeli 6zelinde yapilan bu calismalarin
uzun vadeli bir farkindaliga yol agmasi adina etkili
kullanilmalidir.
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X

internet ve ¢oklu-gérsel mecralarin artmasiyla birlikte yazili medya iceriklerinin
distise gectigi gibi hakim bir kani olmakla birlikte eski adi twitter giincel adi X
olan sosyal medya platformu bu kaninin sorgulanmasina yol agmistir. 2022
yilinda elde edilen veriye gore X'in toplam 16,1 milyon takipgisi bulunmaktadir
ve bu platform Ttrkiye’'nin G¢tincl en ¢ok sevilen sosyal medya uygulamasidir
(digitalage.com.tr). Gerek etiket (hashtag) kullanimi gerek ise kelime ve tarih
arama 0zelligi ile X platformu, gindem olusturma ve bilinglendirme ¢alismalari
acisindan buyuk firsatlar sunan bir sosyal mecradir. Bu platform kullanilarak
olusturulacak icerigin, yeni yonetim ile gelen uzun metinler paylasma
Ozelliginden kaginiimali, tretilen iceriklerin bilinglendirici olmakla birlikte
eglenceli ve dikkat ¢ekici olmasina 6zen gosterilmelidir.

X platformu tzerinden yuritilecek
farkindalik calismasinda toplumun
genel alg! ve anlayisiyla ¢elisecek
iceriklerin paylasiimasindan uzak
durulmasi gerekmektedir. Nitekim X
gibi hizla giindem olusturma
potansiyeli tasiyan platformlarda ufak
capli halkla iligkiler krizlerinin uzun
vadeli zararlar verebildigi
gozlemlenmektedir.

“Gerek etiket kullanimi
gerek ise kelime ve tarih
arama ozelligi ile X
platformu, glindem
olusturma ve bilinclendirme
calismalan acisindan buyuk
firsatlar sunan bir sosyal
mecradir.”
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INSTAGRAM

Genel kullanima acildigi zaman araliginda
fotograf paylasimi olan Instagram, stirec
icerisinde ve Facebook’un da sahibi olan
meta grubu ile birlesmesiyle birlikte
yalnizca konseptlere dayanan fotograflarin
paylasildigl bir mecra olmaktan
uzaklasmistir. Instagram’in surec¢
icerisinde gecirdigi donisum, platformun
videolar ve hikayelerle desteklenen ve
yorumlar yapilabilen, coklu gorsel-isitsel
unsurlarin kullanildigi bir sekil almasina
sebep olmustur. X platformunda da
gozlemlendigi gibi etiket kullanimina agik
olan Instagram, ayrica TikTok’tan
uyarladigi “reels” ile birlikte kullanilan sesin
de etkili oldugu bir mecraya déntismustur.
Proje kapsaminda X platformu ile paralel
olarak etiket kullanimina 6zen
gosterilmelidir. Ayrica yapay zekadan da
faydalanilarak 2050 ciktilari Gzerine cesitli
senaryolarin tartisildigi gorseller ile
takipcileri bilinclendirmek mumkunddr.
Instagram’da hazirlanacak iceriklerde 6zel
olarak konum belirtmek ve benzer
etiketlere sadik kalmak, hedeflenen
farkindaligi artirmak adina blytk fayda
saglayacaktir. Bununla birlikte genel
duyurularin da Instagram ve X hesaplari
Uzerinden paylasilmasi ve yerel basinda
citkan haberlere hikayede yer verilmesi,
tasarlanan infografiklerin cesitli ydontemlerle
paylasiimasi projenin hedefledigi
farkindaligi olusturmasi agisindan énem
arz eden eylemler olacaktir.
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YOUTUBE

izlenecek video icerigini zaman ve mekandan azade kilan YouTube platformu,
Ozellikle proje uzmanlarinin, yoneticilerinin ve alan uzmanlarinin canh yayinlara
katilarak farkindalik olusturdugu, ayrica kisa bilgilendirici icerikler Urettigi bir
alan olarak kullanilabilir. Bu konuda izlenmesi tavsiye edilen iki usal vardir.
Bunlardan ilki, YouTube’'da “Crashcourse”[1] ve benzeri kanallarin takip ettigi
yontemi izlemek ve ragbet gorebilecek poptler konular hakkinda 3-7 dakika
arasinda animasyon destekli bilgi veren icerikler hazirlamaktir. ikinci yol ise,
gerceklestirilen canl yayinlara ek olarak yine uzmanlarin kullanildigi fakat bu
defa “YouTube Shorts” icin dikey icerikler hazirlandigi icerik tirtudir. Bu icerik
turinde ilk iki saniyenin ilgi ¢cekici baslamasinin videonun tamaminin izlenmesi
icin faydall olacagi g6z 6nuinde tutulmalidir.
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INFOGRAFIK

SECAP. Siirduriilebilirlik, Iklim Degisikligi hakkinda nicel verilerin agik ve
anlasilir sekilde islendigi infografikler hazirlanmasi. infografikler, bilgiyi sunmak
ve yerlestirmek adina onde gelen bir iletisim araci olarak 6ne ¢ikmaktadir
(Naparin ve Saad, 2017). En temel anlamiyla infografikler, elde bulunan verinin
aliciya grafik destekli sunularak daha kolay ve anlasilir hale getirilmesini
hedefleyen gorsel dosya tirleridir (netevent.com, 17.11.2018). Her ne kadar
infografiklerin sundugu verilerin karsi tarafa aktariimasi temel hedef olsa da bu
icerik tUriniin de gorsel bir dili olmali ve genel aliciya hitap etmelidir. Ozellikle
proje kapsaminda hazirlanacak gorsellerin, SECAP ve Projeyi yirtten
kuruluslarin kurumsal kimliklerini temsil eden bir renk paletinden olusturulmasi,
alici g6ziinde gorselin kim tarafindan dolasima sokulduguna dair bir fikir ve
tutundurma saglamasi acisindan 6nem arz etmektedir. Bununla birlikte
infografikler hazirlanirken sunulan verilerin gtivenilirligi kontrol edilmeli, tasarim
dilinin belirlenen hedef kitle icin yeterince anlasilir ve sade olmasi, alici
tarafindan karsilasilan infografigin tekrar paylasima sokulmasi ve birbirini takip
eden icerik trinun bir tutarlilk saglamasi dikkat edilmesi gereken konular
arasindadir.
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DUJITAL
SERGI

Kiresel capta yasanan salgin sonrasinda muizeler ve sergiler arasinda dijital
olarak ziyaret edilebilme firsati sunanlar olmustur. Sergiler, ekseriyetle ilgisi
olanlar tarafindan takip edilmektedir fakat ulasilabilirlik agisindan dijital sergiler
interneti olan herkes icin kolaylik saglamaktadir. Dijital sergi icin saglanan bir
altyapi ile Turkel'de gelecek senaryolari hazirlamak mimktnddr. Bu
senaryolar icin basarili olacagina inanilan bir 6rnek, Proje kapsaminda
hedeflenen ciktilarin saglanmasi ve saglanmamasi seklinde 2050'de Ttirkeli
konsepti uygulanmasi, bir distopik bir Gtopik senaryo ile sergiyi ziyaret edenler
acisindan faydali olacaktir. Sergi hazirlanirken yapay zekadan destek alinmasi
ve bu destegin acikca belirtiimesi de hem surdirulebilirlik hedefleri hem de
yapay zeka kullanimini belirtmesi agisindan konsorsiyum adina faydali ve
yenilikci bir eylem olacaktir.
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INTERNET SITESI

Proje’nin internet sitesinin tim sosyal medya kanallarina aktarimi olmasi ve
icerikleri glincel sekliyle yenilemesi gerekmektedir. Ayrica yetkililer ile iletisim
kurulmasi adina giincel olarak kontrol edilen ve cevap verilen irtibat adresleri
olmali ve geri bildirim toplanmalidir. Proje ve konsorsiyum hakkinda bilgi
alinmasi istendiginde nihai adresin internet sitesi oldugu g6z éninde
bulundurulmali ve olusturulacak kurumsal kimligin birebir olarak internet
sitesine uygulanmasi gerektigi unutulmamahdir.
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